
“COMPETENCIAS INFORMACIONALES Y MEDIÁTICAS PARA APRENDER DIVIRTIÉNDOSE“



La noche del cazador, Charles Laughton (1955)
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LOS MANUALES Y LOS LIBROS DE TEXTO 
SON UNA VÍA  PERO NO LA ÚNICA



ESTUDIAR A 
LO LARGO DE 

LA VIDA



8 DURMIENDO

2 ITINERANDO

2 COMIENDO

4 ????

8  TRABAJANDO/ 
    ESTUDIANDO

HORAS24



Franjas de edad entre 14-70 años
Fuente: EGM Estudio General de Medios  (Octubre 2013- Mayo 2014)

243 
TELEVISIÓN

MINUTOS
AL DÍA



Fuente: EGM Estudio General de Medios  (Octubre 2013- Mayo 2014)

RADIO
111 

MINUTOS
AL DÍA

Franjas de edad entre 14-70 años



Fuente: EGM Estudio General de Medios  (Octubre 2013- Mayo 2014)

VIDEOJUEGOS

43 
MINUTOS
AL DÍA

Franjas de edad entre 14-70 años



Fuente: Estimación sobre formación en “La Caixa”. 2013.

FORMACIÓN

19
MINUTOS
AL DÍA



“CONSIDERAMOS
A LOS ESTUDIANTES
COMO AUDIENCIA”



“LA AUDIENCIA 
ES UN PÚBLICO LIBRE”



“EL PODER DE DECISIÓN LO 
TIENE LA AUDIENCIA”



“LOS RESULTADOS 
DETERMINAN EL FUTURO

DEL PROGRAMA”



“LOS PROGRAMAS DEJAN 
UNA MEMORIA INDELEBLE“

¡CHANQUETE 
HA MUERTO!



“LOS PROGRAMAS MARCAN
LA EXPERIENCIA VITAL 

DE LA AUDIENCIA”



“EL PROGRAMA TIENE LA VOLUNTAD DE 

SORPRENDER, RETENER, ENTRETENER Y 

HACER QUE SE REPITA” 



ESTUDIANTESAUDIENCIAS
“La audiencia 

es un público libre”

“El poder de decisión lo tiene 
la audiencia”

“Los resultados determinan 
el futuro del programa”

“Los programas dejan
una memoria indeleble”

“Los programas marcan
la experiencia vital

de la audiencia”

“El programa tiene la voluntad
de sorprender, retener, 

entretener y hacer que se repita”

“Los estudiantes 
son un público cautivo”

“El poder de decisión
lo tiene el programador”

“Los resultados no determinan
el futuro del programa”

“Los programas 
no dejan memoria”

“Los programas no marcan 
la experiencia vital
del estudiante”

“El programa no tiene la voluntad
de sorprender, retener, 
entretener y hacer que se repita”



THE HOLLYWOOD WAR

DOCUFILIA
La guerra de Hollywood: Unidos bajo la bandera

(RTVE - la 2)






LOS FORMATOS

Oberta

http://obertapublishing.com/demo/individuales/pagina4.html


QUADRIVIA



NOVELETTE



NOVELETTE
INICIO



NOVELETTE



NOVELETTE
ÍNDICE DE LOS CONTENIDOS TEORICOS



NOVELETTE
ÍNDICE DE CONCEPTOS CLAVE



NIDO

http://s3-eu-west-1.amazonaws.com/niu.materials/nsc/20171/B2622_1/index_CAS.html


¡GRACIAS!

LPASTOR@UOC.EDU


