Proyecta de
Educacion Mediatiea

Angel Encinas €araze

ENCONTROS DO PLAN DE MELLORA
DE BIBLIOTECAS ESCOLARES 2016/2017

SANTIAGO DE COMPOSTELA
17 marzo 2017




#microejercicio de
#alfabmediatica




10 de

lcroejercicilo

#m

#alfabmediatica

Nada se deja al azar



00.."'.'

SONY

PICTURES

RELEASING
INTERNATIONAL




#microejercicio de

#alfabmediatica




#microejercicio de

#alfabmediatica




#microejercicio de

#alfabmediatica




#microejercicio de

#alfabmediatica




#microejercicio de

#alfabmediatica




#microejercicio de
#alfabmediatica

A CAUTION

PUBLICIDAD
VIRAL

NO CONTRIBUYAS
A DIFUNJIRLA
SIN CUESTIONARLA




Previo: todo a un clic

TransAlfabetizacion

Provecto de
transalfabetizacién

' 11

IF|

i

http://noesunamanzana.wikispaces.com/DESTRIPANDO + COCA-COLA
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LLa biblioteca
como avanzadilla
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http://www.edu.xunta.es/biblioteca/blog/



Dos ejes

® Urgencia de una educacidén mediatica
para formar ciudadanos

® Proyecto Destripar CoCa-Cola
Por qué estudiar la publicidad
Las fases Proyecto

Evaluacion de la experiencia
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Educacidon mediatica para formar
ciudadanos ciudadanos

® Ciudadanos infantilizados

LIAMABAN “LUCES DE NAVIDAD" A LAS INCUBADORAS
DGL CONSUMO

Bt ims




Educacidon mediatica para formar
ciudadanos ciudadanos

E£STAMOS ATAVOR D€L PLURALISMO...
(SIEMPRE QUE 3€A PE LC MISMO *

® Pensamiento Utnico

516, SIGA VD PENSANDC, €5TD SOLO €5 UN CONTROL RUTINARIO
DeEL SISTEMA DE MANIPULACION

al-otci@inicis. s



Educacidn mediatica para formar
ciudadanos ciudadanos

® Pensamiento Unico

a.org/spip/

“Contrapublicidad”. ConsumeHastaMorir http://www.letr



Educacidn mediatica para formar
ciudadanos ciudadanos

® Cuestidn de urgencia

Imagen CCO Dominio publico. Pixabay



Educacidon mediatica para formar
ciudadanos ciudadanos

® Un futuro muy problematico para
nuestra civilizacidn

A MInEw SITIO A OTRO IINCUN SITIO
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Educacidon mediatica para formar
ciudadanos ciudadanos

® Un nuevo sentido comun

ALEUN DIA, LA INCITACION AL CONSUMO
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cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?

® La funcioén ambivalente de la escuela

educa

VALORES Y PAVIMENTOS SA

7

a.org/spip/

“Contrapublicidad”. ConsumeHastaMorir http://www.letr



cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?

® La funcidon ambivalente de la escuela

—— Reproduccién
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cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?

® La funcidén ambivalente de la escuela
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cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?

® I.a funcidén ambivalente de la escuela
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cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?




cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?

® La funcidén ambivalente de la escuela

esto es Por Reproduccion

contacto social
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Imparte
EMI
en grupos

Animacion
a la lectura

BIBLIOTECARI@
ESPECIALISTA
EN EMI

en proyectos
de aula

Gestiona
|a Biblioteca




Bibliotecas

redeBE Maletas viaxeiras Ciencia

de Galicia L | 93

cio » ALFII

Investigacion e Tratamento da Informacion (INEIN),
unha materia de libre configuracion para 19/2° ESO

= so102 Encontros Plambe 2014/2015 - Angel Carrac... ~»
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Investigacion y Tratamiento de la
Informacion, la asignatura de libre
configuracion con mas éxito en
Galicia

Mas de 12.300 alumnos gallegos cursan las materias propuestas por la Xunta para la
ESO y el Bachiller

http://www.farodevigo.es/galicia/2015/11/01/investigacion-tratamiento-informacion-asignatura/1342835.html



Integracién de las competencias e Eugciin, Cubura
s y Deporte

ALFIN/AMI en el sistema

educativo: referencias, contexto

y propuestas

Grupo de Trabajo de Alfabetizacion Informacional. Informe (febrero 2016)

4.2.1. En relaciéon con el sistema educativo

- Desde las administraciones educativas, y en tanto no se establezca la figura del biblio-
lecario escolar o responsable de biblioleca se debe garantizar un horario minimo de
atencidén a la biblioteca escolar por parte de un equipo de profesores/as del centro,
de forma que se pueda cubrir buena parte del horano lectivo y parte del horaro ex-
traescolar, fijando un plazo de tres afios para llegar a la dedicacién completa de la
persona responsable de la biblioteca, de forma que pueda ejercer las funciones que le
corresponden, entre las que se encuentra el disefio ¢ implantacién de programas para
la formacion del alumnado en competencias ALFIN/AMI, en colaboracidon con el resto
del profesorado. A titulo orientativo se podria establecer el siguiente coémputo:

Tipo de centro Dedicacion minima (semanal) en Ia biblioteca

Centros de Primaria 6 horas para la persona responsable (prolesor/a-biblictecario/a).
~ 1 hom por cada 25 alumnos para el conjunto del equipo de biblicteca

(responsable + integrantes del equipo de apoyo).

|

8 horas para la persona responsable (profesor/a-biblictecario/a).
1 hora por cada 30 alummoes para el conjunto del equipo de biblicteca
(responsable + integrantes del equipo de apoyo).

Centros de Secundaria




cPara cuando en (todas) las
escuelas e i1nstitutos?

® Siempre habrad grietas por donde meter
palancas.

Imagen CCO Dominio publico. Pixabay
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cTransalfabetizacion?

Imagen CCO Dominio publico. Pixabay



cTransalfabetizacion?




Educar y deseducar
con la publicidad

Imagen CCO Dominio publico. Pixabay



Educar y deseducar
con la publicidad

BUSCAR LA FELICIDAD



Educar y deseducar
con la publicidad




Educar y deseducar
con la publicidad

la publicidad no | #§¢

vende productos

ni ideas, sino un
modelo adulterado

e hipnético de la “ I ’ 1 LS
felicidad E. La Pl U'“'

|

Oliviero Toscani:

Adi6s a la Publicidad
Ed. Omega, Barcelona, 1996



Educar y deseducar
con la publicidad

“Hay mejores formas de hacer carrera”






Educar y deseducar
con la publicidad

“Existen pocas diferencias entre productos;
la diterencia recae en el vinculo con la marca
y en la confianza del consumidor.

Eso se crea tras construir durante afios

un lazo emotivo que te haga

elegir una marca y no otra”

Allen Rosenshine
Presidente mundial de BBDO

Entrevista en Cinco Dfas, 27de junio de 2006
Citado en “Contrapublicidad”. ConsumeHastaMorir
PDF: http://www.letra.org/spip/IMG/pdf/.IBRO CONTRAPUB CHM.pdf

http://www.lahistoriadelapublicidad.Com/protagonista-34/allen—rosenshine
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Desarrollo del proyecto

Propuesta y motivacidén de la actividad

Procesamiento y analisis de los resultados
Lectura guiada del spot de Coca-Cola
Comunicacidén multimedia de los resultados

Desarrollo de actividades complementarias

Evaluacidén de la experiencia




Herramientas del proyecto
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CATA CIEGA CATA CON BOTELLAS

GRUPO | FECHA

Mercadona | lgual ! UocaUola | Mercadenz | gual ! Loca Loa

TOTAL




Herramientas del proyecto




Herramientas del proyecto




Herramientas del proyecto

https://www.youtube.com/watch?v=Aewr RbBhVQ



https://www.youtube.com/watch?v=Aewr_RbBhVQ

Herramientas del proyecto




Herramientas del proyecto

Lienzo para el chroma key



Herramientas del proyecto
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Procesamiento y analisis de los resultados

B Cola Mercadona B Coca-Cola

sajuodidying

Cata ciega Con envases

Participacién: 39 alumnos de 1° y 2° ESO
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ESTRUCTURA NARRATIVA




Lectura guiada del spot de Coca-Cola

LECTURA OBJETIVA

COCA-COLA
“Siente el sabor”. 2016

LECTURA SUBJETIVA

COCA-COLA
“Siente el sabor”. 2016







Comunicacidén multimedia de los resultados

Dastrinando ;publm?adrtamnﬂha Siente el zabar’. - ; DESTRIPANDO PURLICIDAD ARLICANDO FLMETOROCL. Y -
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Comunicacioén multimedia

de los resultados
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Desarrollo de actividades complementarias




Desarrollo de actividades complementarias

Estereotipos sexistas
en la publicidad de
COCA-COLA

V|
el

S

Angel Encinas Carazo. Abril 2016
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Desarrollo de actividades complementarias




Desarrollo de actividades complementarias

Cttols

TASTE THE FEELING




Desarrollo de actividades complementarias




Desarrollo de actividades complementarias




Evaluacidén de la experiencia

EIExperiencia sencilla de planificar y realizar.

[MImplica y entusiasma a los alumnos de ESO
(organizadores y participantes).

EﬂProvoca procesos de reflexidén critica sobre el poder
de los medios y la publicidad.

E{Proporciona argumentos para cuestionar la sociedad
consumo y los habitos alimenticios.

EﬂAnima a los alumnos a adentrarse en la lectura
objetiva y subjetiva de imagenes.



Una experiliencila
para compartir

TransAlfabetizacion

Smmes  + DESTRIPANDO COCA-COLA sooa w0 o
) Pages and Fles +
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Proyecto de

transalfabetizacién

http://noesunamanzana.wikispaces.com/DESTRIPANDO+COCA-COLA



http://noesunamanzana.wikispaces.com/DESTRIPANDO+COCA-COLA

Mirando al futuro
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ENCONTROS DO PLAN DE MELLORA
DE BIBLIOTECAS ESCOLARES 2016/2017

SANTIAGO DE COMPOSTELA
17 marzo 2017




