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A Galicia desefiada & un relato sobre a
cultura e a historia do deseiio galego
elaborado a partir dunha seleceion de
cen simbolos, marcas o (dentidades
gréficas.

A Golicia desenada nace co obxectivo
de contribuira crear unha historiogra-
la sobre o desefia galego, ofrecendo un
primeiro catalogo razoado de traballos
realizados no noso pals que poida fun-
cionar como documentacion de refe-
rencia e consulta para as desenadoras o
deseriadores actuais ¢ do futuro.

Alnda que a

Pola Incidencia comprobada do deseio
nos sectores produtivos @ econtmi-
cos, polo seu cardcter transdisciplinar,
22 sta vontade de ofrecer solucions
que melloren 08 produlog, sistemas,
SerVIZOS, EXperiencias ol Negocias, o
desefo e, tamen, industria

0s desefios seleccionados e presen-
tados nesta mostra transitan de xel
exemplar nesa dupla cansideracion

de artefactos cullurais (ideas) ¢ ins-
trumentos industiais (materialidade).
Interpratar o deseio como o resultado
da interacelon entre unha sideas @ sia

a
través de cinco periodos historicos coa
vontade de establecer unha secuen-

cla narrativa coherente (Antecedentes.

promoveu que a mos-
tra non se artelle 56 a traves da repre-
sentacion gréfica dos simbolos, marcas
@ identidades e que, de maneira com-

Autarquio. D
e Contemporaneidade). 0s exemplos de
deseio seleccionados procuran cons-

titulr lecturas de i

ple ia, se mostren tamén exem-
plos de grafica aplicada.

diferentes mementos temporais. nunha
interpretacion da histaria como relato @
exercicio da construcion colectiva.

De entre todas as profesions contem-
pordneas, o deseno quizais sexa unha.
dos que mellor explique o zeitge/st

do presente. Se a complexidade, un.
estado de ou

A . ademals. compro-
bar a evolucion na consideracién 6 nos
requiimentos que a sociedade deman-
dou, en cada momento histérice, a0s
«signos» do identidade: do simbolos
108 qUO a st farma especifica non’
comportaba significado, pasande pola
construcion precisa de formas grafi-
cas asocladas a un programa simbd-

© seu cardcter liquido son olgunhas das
caracteristicas que definen o momento
actual, o deserio, en esencia, busca
interpretar o scomplexoy para ofrecer
solucions «simplesy.

Cada un dos simbolos, marcas ¢ logo-
ipos desta mostra tenen a capaci-
dage de dar unha explicacion sobre o
momento en que foron creados. Son
testemunias da complexidate do eseun
prosente o san. xa que logo. patrimonio.

Xa sexan problemas —ou necesida-
des— visuals. comunicativas, organi-
zotivas, de usabilidade. funcionals ou
aimbolicas, o deseio caracterizase por
offecer respostas espacificas a formu-
laciéns globals: pensar o concreto a
partir do miltiple o o diverso,

Esa caracteristica hibrida e Integradora
de factores e coflecomentos dispares.
maniféstase tamén na sGa considera-
cion social: o deseflo ublcase a medio
camifio entre culturs e industria.

Pola capacidade do ser roflexo das (deas.
do presente —incorporando os cofece-
mentos do—, pola actitude nno-

lico. & p

tos de Identidade corporativa aplicada,
a diferentes soportes. ata chegar ao.
momento actual, onde as identidades
56 configuran mais coma sistemas &
estratexias, que abrazan a flexibilidade
@ a escalabilidade pola 500 capacidade
para ofrecer identidades méis funcio-
nais @ mellor adaptadas 4s necesidades
de comunicacion contemporineas.

£ por esta dliima circunstancia polo que
a5 obras da contemporaneidaie non se
mostran a través dun simbolo ou lago-
tipo como no resto da mostra, sendn a
{ravés GUNND PIOXECEIN ND QUE & posI-
ble opreciar a diversidade e a variabili-
dade das marcas resuitado da aplica-
cion dun sistema grafico. © conxunta
destas obras tefien como data de arran-
que 0 2006, ano de formacion da DAG,
Asociselon Galega de Deseio, e data na
que resulta posible constatar un cambio
xeracional e a consolidacién dun tecido
profesional extensa de deseriadoras e
desenadores en Galicia

A Galicla desenada guera ser, an ditima
termo, unha oportunidade para o cela-

vadara e resiliente que llo & propia, pola
habilidade parm erear metodoloxias e lin-
guaxes que transconden en moitas oca-
5i6ns © seu dmbito propio de actividade,
0 deseio 6 claramente, cultura e. méis
ainda, territorio. paisaxe e identidade.

ar o d a0 gor-
vizo da sociedade.

— Outubro, 2022
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A Galicia desefada. Simbolos, marcas e identidades graficas

Coleccion de sig-
nos dos andadei-
ros. Xose Filgueira
Valverde, Terceiro
Adral (Sada: Edicids
do Castro, 1984),
194.

1. Nada que facer.
2. Ollo co can.

3. Vaite se andas
sen papeis.

4. Haivos moita
vixilancia.

5. Dan xantar por
algun traballo.

6. Deixan durmir
no alboio.

7. Inimigo de anda-
deiros e mendifos.
8. Xente malpo-
cada, coma nos.

9. Vive unha muller
soa.

10. Dan de comer.
11. Boa xente.
Mulleres soas.

12. Haivos lobos.
13. Vive aqui un
garda.

14. A unha légoa,
cortello baleiro.

PepeBare Ag primeiras
marcas galegas

Para comezar sen confusions debemos ter en conta que, a dife-
renza dos contemporaneos simbolos de identidade e logotipos
de empresas, as primeiras marcas dos artesans, marineiros ou
gandeiros nada pretenden comunicar sobre as bondades das
persoas que as producen. Non queren transmitir ningun valor
simbdlico, sendn que se limitan a identificar a propiedade ou a
producion. Porén, as marcas acadan unha grande importancia
nas sociedades analfabetas, desenvolvendo as veces verdadeiras
escritas non-alfabéticas como veremos nas marcas dos mari-
fieiros da Guarda. E velai, pofio por caso, que o rico patrimonio
guardés esmoreceu coa alfabetizacion xeral da poboacién e cos
cambios no sistema da pesca. Veremos tamén neste texto como
xorde o emblema das peregrinaciéns a Santiago e a sua evolu-
cidn como simbolo nacional, e atenderemos a primeira marca
de fabrica e mesmo aos requintados simbolos dos primeiros
editores. Asi entenderemos que nas sociedades contemporaneas
occidentais, plenamente alfabetizadas, outros signos e simbolos
graficos acaden tameén unha grande importancia na comuni-
cacién: as imaxes permiten unha rapida lectura —non-alfabé-
tica— e asi poden transmitir significados complexos nun chiscar
de ollos. Airadica a sua utilidade, a sta funcién e o porqué da
perdurabilidade da comunicacién visual.

Signo, simbolo e marca. Desde o punto de vista da semidtica,
segundo Ferdinand de Saussure, debemos distinguir entre signo
e simbolo. Un signo € un grafismo formalmente sinxelo ao que
se lle da un significado, pero a relacién entre forma e sentido é
totalmente arbitraria e para a stia comprensién é preciso conecer
0 codigo que manexan emisor e receptor como, por exemplo,

a representacion das cantidades a través de numeros, un sinal
do cédigo da circulacién ou, por citar un cédigo de proceden-
cia popular, o caso do sistema de signos de solidariedade entre
0s andadeiros, moinantes ou vagabundos. A esta categoria de
signos pertencen a maioria das marcas primeiras que identifican
a propiedade do gando, as dos pedreiros, mariieiros ou ferreiros,
ainda que pouco e pouco algunhas poden presentar xa valores
simbodlicos mais ou menos explicitos. Dentro das que me pro-
pofio analizar neste artigo existe outra categoria mais elaborada
conceptualmente: as que pertencen 4 casa da moeda, as dos
gremios de orixe medieval e igualmente as mais requintadas dos
primeiros impresores-editores de libros. Estas marcas utilizan

xa un simbolo que é tamén, polo xeral, un grafismo sinxelo,

pero que si procura unha relacién entre a sia forma e o que se
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Algunhas das
trescentas mar-
cas dos marinei-
ros da Guarda
apanadas e iden-
tificadas polos
irmans Ferreira.

Marcas dos
marifeiros da
illa alema de
Hiddensee, no
mar Baltico.

Validar os documentos: os signos dos notarios.
Os signos dos notarios son tamén un caso de
interese porque, co homeamento ou concesion

do cargo, o sefior xurisdicional ou o rei concede
tamén ao notario o signo, que o profesional non
podera modificar e que figurard ademais rexistrado
no colexio, institucion que ten unha orixe medie-
val. Quizais en ningun outro colectivo profesional

o signo, marca ou simbolo de identidade foi tan
valorado, pois durante séculos este sinal de fasquia
caligrafica, mais ou menos dificil de imitar, garantiu
a autenticidade do documento de validez xuridica
sobre o que se traza (P.153).

A decoracion como identidade. Dentro da imaxe
dos artesans debemos incluir aqui o caso senlleiro
dos ferreiros de Taramundi e das sUas navallas.
Neste concello desenvolveuse un sistema deco-
rativo dos mangos de buxo a base de lifias incisas
que se enchen de negro para maior contraste coa
madeira clara do buxo. E todo un repertorio formal
de rexistros xustapostos, en que case sempre

se deixa un espazo para gravar unha ramina con
varias follinas, ademais de intervir tamén algunha
cor viva que tingue a madeira. Este sistema para
decorar as cachas de madeira pédese obser-

var Xa hos mangos da cultura castrexa, como é

o caso dos que proceden das escavaciéns da
Lanzada (Museo de Pontevedra). Alén da marca
de producién, Taramundi procurou unha imaxe de
produto ben recofecibel. Esta funciéon da decora-
cion, consciente ou involuntaria, actua tameén en
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todas as aldeas de oleiros, de Buiio a Gundivos, o cal converte

a decoracion dos produtos nun activo importante no méarke-

ting popular dos artesans. Pode que a calidade das navallas de
Taramundi sexa igual de boa que as que se fan en Riotorto ou na
Fonsagrada, pofio por caso, pero as de Taramundi son inconfun-
dibeis. Pero hai mais, porque o sistema permite tameén expresar

a identidade individual dos ferreiros: cadaquén grava a polifia no
mango de xeito distinto, sempre cun mesmo desefio, e asi os
feirantes e ferraxeiros de toda Galiza saben como «enrama» cada
un e recoiecen o traballo dos seus fornecedores. O sistema de
identidade de Taramundi é conceptualmente dos que mais poden
interesar aos desenadores, polo que ten de expresiéon individual
dentro da imaxe colectiva.

Simbolos de grupo. Os artesans medievais xeraron tamén
unha serie de marcas de grupo, é dicir, simbolos dos diferentes
gremios, organizacions profesionais de cada vila ou cidade. Os
gremios non fixan unha forma, senén que esta varia segundo
o soporte sobre o que se realiza ou a querenza ou habelencia
do artesan, mais o gremio elixe un tema simbolico que tenta
representar a sUa actividade de forma case naturalista. E o
caso das tesoiras e a vara de medir dos alfaiates, que en Baiona
substitlen a vara por un anaco de tea a medio cortar, ou do peixe
dos mareantes, pero hai xa unha linguaxe visual mais complexa
como podemos observar no simbolo dos cerralleiros de Baiona,
en que é necesario un cambio de escala ha representacion para
facerse entender. E un paso adiante na evolucién das marcas
corporativas: xa non son arbitrarias; as marcas dos gremios tefien
un maior grao de conceptualizacidn, quizais porque se dirixen ao
conxunto da sociedade. Velai estan sobre os muros das igrexas,
sinalando o financiamento das obras polo gremio, como na
Colexiata de Baiona, ou campan sobre as lousas dos enterramen-
tos de cada artesédn, como ainda se pode ver no camposanto de
Santa Maria A Nova en Noia (P.147). Orgullo profesional, diriamos
hoxe, dun grupo social que cada vez ten mais poder nas cidades
medievais: eles son os burgueses que disputan xa o poder dos
sefores e de par dos escudos heraldicos da nobreza xorden as
modestas marcas gremiais.

Dentro dos simbolos de grupo cémpre salientar os utiliza-
dos polos prateiros para autenticar as pezas producidas polos
membros do seu gremio. Asi, na Coruna fixan un punzén que
tenta reflectir a Torre de Hércules, mentres que en Santiago € a
figura dun caliz coa hostia patente, que tenta identificar o gremio
da capital da Galiza, ao ser o céliz do escudo da Galiza un dos
mobeis do escudo municipal, que durante un tempo foi o Unico.
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peregrinos comezan a traer de ald unha palma,
planta exotica, doada de producir e sinal barato do
seu paso por aquelas afastadas terras. Coa eleccidn
da vieira, Xelmirez responde cunha cuncha apafada
nas ribeiras oceanicas da Galiza, onde a terra acaba
e 0 mar comeza: o sinal da stia chegada a fin do
mundo cofecido, onde o Apdstolo fora soterrado.

O simbolo da Casa da Moeda da Galiza: a vieira.
No longo proceso de evoluciéon dos signos aos
simbolos de identidade, coOmpre reparar nas vieiras
con que se identifica a producién da Casa da Moeda
da Galiza, a mais lonxeva, radicada na Coruna, que
traballou catro séculos sempre co mesmo tema gra-
fico como contrasinal da producién moedeira, unha
das primeiras producions protoindustriais (P.373).
Estamos ante unha marca de «fabrica» xurdida no
século XIll, quizais a primeira que aparece na Galiza.
As diferentes cecas que bateron moeda noutros
reinos utilizaron a letra inicial do nome do lugar
ou un elemento grafico distintivo, normalmente
baseado no escudo da cidade ou nun elemento da
sUa paisaxe identitaria (por exemplo, a marca da
cidade espanola de Segovia, que reflicte o acueduto
romano da cidade), mais o tema da vieira € unha
herdanza que vén da Real Casa da Moeda asentada
previamente en Compostela, antes de que Afonso IX
(1171-1230) decida o seu traslado 4 Corufiia, a nova
cidade de reguengo fundada por el. Vexamos: o
deseno da primeira moeda corufnesa € case igual ao
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da ultima moeda composteld, sé varia a marca: das iniciais «S I»
entrelazadas —Sancti lacobi— pasase a un «C» —A Coruna—,
pero as vieiras do reverso da moeda compostela contindan no
reverso da nova moeda coruiiesa, como documentaron Fermin
Bouza-Brey e Antonio Orol Pernas. E case inmediatamente cando
a ceca corufesa precisa cambiar o seu «C» para non cadrar co
«C» de Cuenca, que por este mesmo motivo muda tamén e elixe
un simbolo falante: unha cunca (cuenca en castelan). A Coruna
substitie entdn o «C» pola vieira que xa figuraba no desefo das
sllas moedas.

Paralelamente, nesta vieira da Casa da Moeda podemos reco-
fiecer uns valores simbdlicos que van alén dos primeiros sighos
de propiedade e producion. Non estamos xa nunha comunidade
nin nun espazo reducido, pois a moeda circula a distancia do
lugar onde se bate, de modo que non é posibel manter un cédigo
de identificacién baseado no conecemento do repertorio formal
dunha comunidade local, senon que se fan precisos elementos
graficos mais elocuentes, transparentes, doados de recofiecer:
simbolos. Neste caso, a vieira remitia a Galiza como orixe, iden-
tidade que xa proxectara e procurara o emblema das peregrina-
ciéns desde o século anterior.

Para rematar este asunto da vieira da Casa da Moeda débense
salientar as multiples variacions formais que acada o mesmo
tema da cuncha de vieira, sempre necesariamente de pequeno
tamano e, por tanto, esquematizada, sintetizada, para que poida
ser «lida» nun recanto da moeda. Desde logo, semellan redese-
nos feitos por multiples desenadores; os moedeiros coruneses
tinan o mesmo reto que tenen hoxe os profesionais da identidade
corporativa: expresién, concisién, elocuencia e lexibilidade.

Xelmirez bota a andar a roda. Quedan ainda cousas das que
pasmar de Diego Xelmirez, o primeiro arcebispo de Santiago,
que, no dicir de Murguia, «sen ser rei tina nas slias mans a sorte
dos gobernantes, o destino do pobo e o trilinfo da Igrexa com-
postela». Pois velai a rota, a roda, que vai ser o emblema do
poder real nos reinos cristians do occidente da peninsula Ibérica,
unha novidade grafica que segundo todos os autores introduce
Xelmirez. Traida de Roma, tomada do mesmo emblema papal, o
noso xerarca adopta o signo rodado xa nos primeiros anos da sua
longa prelatura (1100-1140). Xelmirez non sé traza a forma redonda
coa cruz central: tamén inclUe a lenda latina que vai arredor
—Verbo domini celi firmati sunt—, collida da roda do papa

Pascual Il. O mesmo fixeran xa alguns prelados italianos e princi-
pes europeos de maneira efémera, pero a influencia e o poder de
Xelmirez no occidente peninsular acaba impondo a forma da rota
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A trazabilidade dos simbolos de Galicia. O obxecto da investi-
gacidon que dé lugar a esta publicacién nunca foi o de indagar
no acervo grafico primixenio de Galicia para atopar a clave de
boveda do noso patrimonio visual: o deseno fundacional con
que poder construir unha narrativa romantica sobre a identidade
grafica galega. Moi pola contra, o convencemento provén mais
de que o deseno é unha manifestacion cultural, unha linguaxe
viva, en permanente evolucién, tanto por circunstancias endoxe-
nas como por influencias esdxenas. A valoracion da importancia
dese influxo externo na conformacién do noso catalogo visual
identitario non é sé indiscutible con base na globalizacidn actual
das tendencias e na facilidade de transmision da informacion.
Algunhas recentes escavaciéns arqueoléxicas en asentamentos
humanos previos a romanizacion e situados en zonas costeiras
(como no Castro da Lanzada) revelaron a existencia de restos
fenicios e punicos, o que vén confirmar a existencia, xa na Idade
do Ferro, de intercambios comerciais e culturais. Pois ben, moi-
tas das trazas graficas que poderiamos considerar como propias
son doadamente asimilables a outras vencelladas a culturas moi
afastadas da nosa: as marcas dos marifieiros da Guarda —reco-
llidas nesta publicacién— non son moi diferentes doutras mar-
cas elaboradas por poboacidons marineiras en latitudes seten-
trionais de Europa; as marcas de canteiros, tan intimamente
asimiladas a moitos recursos graficos e visuais da nosa cultura,
poden pérse, con especificidades propias, en relaciéon con
elementos construidos en diferentes culturas da Antiguidade e
da Idade Media; ou mesmo as marcas ao lume que se empregan
para marcar o gando nos curros de Galicia non son moi diferen-
tes das que empregan os gauchos na pampa arxentina.

Asi e todo, a xeografia cultural é innegable, como tamén o
son as circunstancias propias de cada territorio e cada lugar:
o seu clima, a suia paisaxe, a sua xeoloxia, a sta lingua ou o
conxunto de circunstancias sociais, econémicas e politicas en
cada momento da historia. Todos eses elementos, traballando en
conxunto ou con especial énfase nun aspecto en concreto —tal
e como se analizard no estudo individualizado das marcas e sim-
bolos que forman parte desta publicacion—, presentan singula-
ridades propias que, mais ald de atribucidns identitarias, definen
un canon simbdlico, un catalogo de rexistros graficos que son
capaces de transmitir sentido e significado mais ala da sua
forma especifica e mais ald dun momento concreto. Nesa lifia de
pensamento cabe destacar a contribucion fundamental de Luis
Seoane, tanto na sua faceta de desefiador como no seu labor
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paxinas da revista Nés, en xornais e todo tipo de publicaciéns..
Recupérase, en tempos mais recentes, acompanando a nece-
sidade de resignificar a nova institucionalidade democratica,
para identificar moitas instituciéns e iniciativas publicas como o
Xacobeo, o Consorcio de Santiago ou a marca Galicia Calidade.

Casos semellantes de continuidade de simbolos que teren a
capacidade de atravesar o tempo poden exemplificarse co caso
da cruz de Santiago, do triscele e outros grafismos asociados a
cultura castrexa, ou mesmo da «tipografia galega».

1. Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo, «Manifiesto del Laboratorio
de Formas de Galicia», Cuadernos del Laboratorio de
Formas de Galicia, n.° 1 (Sada: Edici¢s do Castro, 1970).
Luis Seoane, «Hacia un disefio que considere las particulari-
dades de cada pais», Cuadernos del Laboratorio de Formas
de Galicia, n.° 1 (Sada: Edicio¢s do Castro, 1970). [A non ser que
se indique o contrario, todas as traducions de citas literais
son dos editores].

. Xavier Seoane, A voz dun tempo. Luis Seoane: o criador total

(Sada: Ediciés do Castro, 1994).

As primeiras industrias. S6 a partir dos ultimos anos do século
XIX e das primeiras décadas do XX é posible comezar a falar da
consolidacion definitiva dunha producidon industrial en Galicia.
Antes desa época, as iniciativas industriais redlucense a casos
singulares como a primeira experiencia de Sargadelos, protago-
hizada por Antonio Raimundo Ibanhez na fin do século XVIII, como
fundicion de ferro primeiro e como fabrica de louza a partir de
1806, ou as primeiras fabricas de papel situadas en Galicia (P.159),
tamén no século XVIII. Ese periodo intersecular vén representar
en Galicia un cambio de paradigma social e cultural coa chegada
da transformacién econdmica que levaba percorrendo Europa
desde o comezo da Revolucion Industrial.

A segunda metade do seculo XIX € a época da apertura das
cidades, da superacién definitiva dos modelos urbanos medie-
vais e do novo trazado dos ensanches burgueses nos nucleos
de poboacién mais importantes do pais, ligados, en gran medida,
a actividade comercial dos seus portos, destacando o caracter
pioneiro de Ferrol e do seu barrio da Magdalena, que inicia a sta
construcion no século XVIII para dar resposta ao aumento demo-
gréafico da vila relacionado coa presenza militar e coa industria da
construcion naval instalada na cidade.

A primeira acumulacién de capital burgués asociada ao comer-
cio impulsou a aparicidén dunha nova actividade relacionada co
ocio e a saude, inédita ata daquela e reservada unicamente a
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dun circulo, estratexia grafica moi usada nas marcas farma-
céuticas da época. En paralelo ao monograma, os Laboratorios
Bescansa empregaron tamén como grafismo de identidade un
logotipo formado pola palabra «Bescansa» composto cunha
tipografia «escrita». Boa parte destas identidades das farmacéu-
ticas galegas tefien un desefo andnimo sen identificar e outras
foran encomendas fora de Galicia. Porén, resulta salientable un
pequeno traballo creado por Camilo Diaz Balino nos anos trinta
para as pastillas contra o mareo Mareosan dos laboratorios
compostelans. A relevancia do traballo radica na capacidade
do artista de usar os recursos plasticos e formais cunha gran
capacidade de abstraccién para comunicar unha idea. As letras
do logotipo, que tremen no inicio, recompoénense dentro da
figura circular que representa o medicamento. Tal recurso gra-
fico resulta equiparable aos traballos publicitarios que se esta-
ban a realizar no resto de Europa naqueles momentos (P.472).

Os simbolos do Laboratorio de Formas de Galicia como pionei-
ros dos programas graficos. O Laboratorio de Formas de Galicia
€ unha sociedade instrumental creada en 1963 no exilio arxentino
—trasladado posteriormente a Galicia en 1968— polos intelec-
tuais Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo co obxectivo de reconstruir
e pofier en valor a identidade cultural e a industria galega nun
contexto de represion por parte da ditadura de Franco. Esta socie-
dade inclie empresas e institucions de diversa natureza, como
Cerdmica de Sargadelos, Ceramicas do Castro, Ediciés do Castro,
o Seminario de Sargadelos, o Instituto Galego de Informacion,

o Laboratorio Xeoléxico de Laxe, o Laboratorio de Industria e
Comunicacion e o Museo Carlos Maside. Este conxunto foi quen
de crear unha identidade visual pioneira no pais baseada nun sis-
tema escalable que ia mais ala da aplicacion de simbolos basicos
en prol dunha grafica reconecible.

Os produtos de deseno do Laboratorio de Formas mais reco-
necidos dun xeito popular estan asociados coas pezas ceramicas
de Sargadelos, mais desenvolvéronse moitos outros, como libros,
cartaces, mobiliario para as instalacions do complexo industrial,
embalaxes, identidades e sinalizacion baixo unha mesma idea de
deseno identitario. Desde o punto de vista grafico, o Laboratorio
de Formas despregou todo un programa de identidade cuxos
produtos resultaban recofiecibles grazas a reinterpretacion e
ao estudo das formas existentes na historia e tradicién gale-
gas proxectandoas cara ao futuro como propostas innovadoras.
Constitie un exemplo de programa grafico que non seguiu as
pautas metodoloxicas asociadas ao Proxecto Moderno —que se
estaba a desenvolver nese momento en Europa e que se expandia
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polo mundo—, anhelando unha conxuncién imposi-
ble entre a modernidade e a singularidade do propio.
O traballo grafico tampouco se asociou ao mundo
da impresion mecanica e as imprentas, senén que
se desenvolveu nunha contorna local, vinculado a
ambitos proximos ao mundo da arte, a manufactura
artesd, a cantaria ou a ilustracion, e executado por
artistas, artesans e artesas. Se callar por ese «modo
de facer» tan caracteristico do hand-made que
impregnaba todo o Laboratorio de Formas, a intui-
cibn e a vision persoal de cada artista-desenador
ganaronlle a partida a estandarizacion.

Os fundamentos do Laboratorio de Formas propo-
nian recoller da historia as suas formas caracteristi-
cas co obxectivo de crear un sistema de expresion
propio. Para iso recorreriase a fontes diversas: tallas
de cantaria, elementos da arte e a arquitectura
popular, inscriciéns dos porticos das igrexas e cru-
ceiros do Romanico ao Barroco, petroglifos e moti-
vos formais da cultura castrexa, tallas nas ferramen-
tas dos oficios, esculturas de pan de Santo Andreé de
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Decorado das
ceramicas da
serie Portoma-
rinica baseada
nas ménsulas
daigrexa de
San Xoan ou
San Nicolas de
Portomarin.

Teixido, cerdmica de Buio, encaixes de Camarifias...
En definitiva, acudiase a todos aqueles elementos
patrimoniais que representaban a cultura galega,
mais tameén foron referentes as vangardas historicas
€ as experiencias das escolas da Bauhaus e de Ulm.
Asi, os principios da modernidade desenvolvidos
desde o contexto xeogréfico e cultural propio evo-

lucionaron aqui para «enriquecer o mundo coa nosa
diferenza»# Este ideario, adiantado ao seu tempo,
aplicouse a todos os produtos saidos do Laboratorio
de Formas.

Na contorna do Seminario de Estudos Ceramicos
e do Laboratorio desenvolveuse todo un ecosis-
tema de simbolos graficos, elaborados principal-
mente por Isaac Diaz Pardo e Luis Seoane antes do
falecemento deste en 1979. Estes simbolos posuen
caracteristicas comuns, xa que nalguns casos
forman parte dos simbolos identificativos basicos
das institucions do Laboratorio de Formas e nou-
tros son imaxes que se integran no seu particular
sistema gréafico. O imagotipo do Laboratorio de
Formas (P.229), creado por Isaac Diaz Pardo no ano
1967, segue a lifa de traballo da creacidén de simbo-
los que remiten ao patrimonio da cultura castrexa.
Concretamente, o uso de circulos concéntricos
remitenos, tal e como afirma o desefador Pepe
Barro, «as formas da [..] planta dun castro, como
o0 de Samoedo, [..] e ao tipico botixo de Buno, que
Seoane utilizara xa en 1964 nun cartel como tema
“céltico” en Bos Aires»? Mais ala da sua vincula-
cion territorial, € posiblemente un dos simbolos
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SARGADEICS

Logotipo de
Sargadelos.

mais representativos da modernidade en Galicia.
A abstraccion xeométrica remitenos a vangarda
histérica e as identidades visuais inseridas no
Proxecto Moderno. Dentro do conxunto de imago-
tipos creados para as identidades que conforman
o Laboratorio de Formas, é este o mais cofiecido,
recofecido e copiado. O mesmo simbolo foi usado
tamén para o imagotipo de Ediciés do Castro e para
o Museo Carlos Maside.

O gue quizais sexa o simbolo mais reconecible,
o simbolo da quinta etapa do grupo Sargadelos
(P.231), é rescatado por Diaz Pardo en 1964 dunha
marca da ceramica da sua primeira etapa, con
formas helicoidais propias dos simbolos solares
da cultura castrexa. Este simbolo tamén é usado
fora da propia marca dun xeito mais decorativo en
diferentes soportes. O logotipo deblixase cunha das
familias tipogréaficas caracteristicas do Laboratorio
de Formas e é usado tamén de xeito independente,
adquirindo identidade de seu. Esta tipografia tan
caracteristica é parte esencial da identidade de
Sargadelos. Tratase dunha evoluciéon da denomi-
nada letra galega, de orixe medieval e vencellada
ao gremio da cantaria e aos signos lapidarios, e que
no século XX deu o salto ao desero grafico da man
de Castelao e outros intelectuais da época como
ferramenta de reivindicacion identitaria. Diaz Pardo
retoma esas formas —que tamén foran debuxadas
e reinterpretadas polo seu pai Camilo Diaz Balino—
para crear unha serie de familias tipograficas que
encaixan a perfeccién coa idea gréfica e a filoso-
fia do Laboratorio de Formas. Tratase dun estilo
préximo a rotulacidn de letras que, baixo un mesmo
padron, introduce infinidade de variantes nas formas
das letras para configurar un sistema de expresion
propio e reconecible, que se adiantou a tendencia
actual da creacion de tipografias personalizadas
para identidades corporativas. A tipografia do
logotipo € unha lineal de formas orgénicas, curvas
e helicoidais con diferentes ligaduras contextuais e
acoplamentos entre pares de letras moi apertados.
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Aplicacion
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son infinidade as variantes que se realizan de cada
unha delas, creando tipos hibridos e modificacions
puntuais en funcidn dos criterios do desefador e
as necesidades. Normalmente, estas variacions
baséanse en engadir as caracteristicas dunha fami-
lia noutra mantendo a coherencia formal. Deste
modo, existen versions da tipografia esténcil a que
se lle engadiron os remates da tipografia incisa,

ou a tipografia xeomeétrica a4 que se lle engaden
mais formas organicas, mantendo a sua filosofia de
deseno lineal. Hai que ter en conta que os métodos
de reproducion e impresién son maioritariamente
artesanais, como modelos ou padrons, debuxos

e planos, o que xera unha marxe de liberdade de
reproducion a criterio do desenador. Ademais, os
utiles de reproducién usados preferentemente
—pinceis e aerografo— non ofrecen unha gran
precision.

O deseiio tipografico desenvolvido no
Laboratorio de Formas conseguiu configurar unha
estetica grafica reconecible, con raices propias,
baseada na tradicion galega. Os seus desefios son
unha declaracion identitaria que forma parte do
imaxinario colectivo galego ainda cando desapa-
receron a maioria dos seus impulsores. Estas tipo-
grafias achegaron un pequeno gran de area a ese
importante labor de resistencia politica e cultural
dentro da época da ditadura franquista caracteri-
zada por unha persecucién da identidade, a cultura
e a lingua galegas.

Paradoxalmente, a chegada da dixitalizacion e
a experimentacion tipografica nos anos oitenta
e noventa en Galicia non supuxeron unha revi-
sion do modelo de «tipografia galega». En 1995, o
desenador e publicista vigués Carlos NUnez crea
a tipografia Gallaecia Castelo, a primeira tipografia
en formato dixital baseada na tradicién epigra-
fica e o traballo dos pedreiros. Con todo, mais ala
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deste traballo pioneiro, teremos que agardar ata ben
entrado o século XXI| para o rexurdimento das ideas
da identidade galega no eido do desefio de tipo-
grafias. A chegada das novas ferramentas dixitais e
a normalizacion da formacidn en deseno propician
a aparicion de profesionais que se especializan na
creacion tipografica, como Maria Ramos, Marcos
Dopico ou Rubén Prol, o cal provoca unha reformu-
lacion das ideas identitarias aplicadas a tipografia
para identidades corporativas. O caso do desefador
grovense Rubén Prol, cun traballo tipografico libre
de academias, toma nos seus inicios as referencias
da «tipografia galega» do modelo de Castelao en
tipos como Uralita (2012), Abisimia (2017) ou Daletra
(2021), pero tamén explora outras vias da tradicién
tipogréafica galega mais ald do modelo epigréfico.

O seu proxecto da familia tipografica Fontoira2® en
colaboracidn con Lino Prieto, inspirase no estilo
tradicional de foliar os barcos nos portos do Grove
e de Meloxo, concretamente no traballo de Raul
Fontoira (O Grove, 1938), rotulista autodidacta que
durante décadas creou unha rotulacion de letras e
estilo tipografico propios plasmados nos folios das
embarcacions da ria.

A sta vez, a desefiadora galega Maria Ramos, logo
de formarse no mestrado en Deseio de Tipografias
da Universidade de Reading, funda en 2016 canda
o desenador surafricano Noel Pretorius a fundiciéon
tipografica NM Type2' desde a que crean e distriblen
fontes tipogréficas, personalizacién de fontes cor-
porativas e tipografias experimentais. Tal € asi que,
ha renovacion da identidade da Xunta de Galicia en
2020 do estudio corunés Costa, a fundicion NM Type
crea a tipografia personalizada Xunta Sans. O poder

Tipografia

Xunta Sans
desenvolvida
para a renovacion
da identidade
visual da Xunta de
Galicia. Desefno
de Maria Ramos
por encargo do
estudio Costa,
2020.
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Total Design, cunha filosofia de traballo baseada

en estruturas modulares e grellas derivadas do

Estilo Suizo Internacional, mais coa ollada cara a
unha tecnoloxia incipiente. A creaciéon de simbolos,
logotipos e tipografias baseadas en grellas e sis-
temas modulares impactou no deseno da época.
Tipografias desenadas por Wim Crouwel, como New
Alphabet (1967) ou Gridnik (1974) para as maquinas
de escribir electronicas de Olivetti, ou os traballos de
identidade corporativa de Beno Wissing para o cen-
tro cultural Ahoy (1970), amosaban tipografias que
pretendian suplir as carencias dos medios electréni-
cos. En todas elas existia un anhelo de nova estética
futurista. As tipografias display que xorden desa
nova estética inflien na identidade corporativa da
época. A empresa galega de automodbiles e vehiculos
todoterreo para uso militar e industrial URO, creada
en 1981, ten como primeira identidade un logotipo
composto na tipografia Square 33 pertencente a
Mecanorma. De novo aparece o impacto das follas
de letras transferibles e a sia capacidade de chegar
a todos os lugares. As tres letras monoespazadas
con base de bloques cadrados modulares e esquinas
redondeadas que forman a marca URO, recortadas

Cultura pop e grafica popular Marcos Dopico
Cibran Rico

Suso Vazquez

en metal sobre os frontais dos vehiculos, aludian 4 estética da
€poca, mais asemade amosaban a imaxe de vehiculos robustos e
tecnoloxicamente avanzados que a empresa pretendia exportar.
O illamento provocado pola longa ditadura freou un desenvolve-
mento normalizado da profesién do deseno en Galicia. Porén, o
deseno existiu sempre, agochado baixo outras denominacions,
practicado unhas veces por artistas, debuxantes e ilustradores,
e outras por xente anénima que traballaba en imprentas, xornais
ou axencias de publicidade. Hai que ter en conta que ata os anos
noventa non existiron en Galicia estudos regrados en deseno
como tal, con todo o que iso implica. Tampouco existiron figuras
de féra que se asentasen aqui e que puidesen funcionar como
mestres para a formacion das xeracidns mais novas e, mais ala
dos eventos e publicacions do Laboratorio de Formas, tampouco
existian obras especializadas en desefo en Galicia. Con todo,
como acabamos de ver, os anos setenta trouxeron avances
nalguns aspectos que plantaban cara ao inmobilismo e que se
consolidarian mais tarde na democracia. Comeza a falarse timida-
mente da profesion do desefo en termos dunha concepcién que
se achegaba aos estandares americanos ou europeos. Ademais
de casos de profesionais xa consolidados como o de Ventura
Cores, despunta, nos seus primeiros pasos e nas etapas de
formacién, a seguinte xeracién dos Pepe Barro, Xosé Diaz, Xosé
Salgado, Lia Santana, Alberte Permuy ou Xosé Maria Torné, que
transcorrian entre as escolas de Barcelona e unha gran permea-
bilidade das influencias externas. Talvez por esa razén, no plano
formal, o deseno en Galicia dos setenta estivo protagonizado pola
grafica e a ilustracion pop e os movementos marxinais xunto con
certa reinterpretacién do estilo internacional que se daba noutras
partes do Estado como en Catalufia e Madrid.

No aspecto técnico, o desenvolvemento da industria grafica, tal
e como vimos, explica boa parte das pautas estilisticas e tipogra-
ficas. Os procesos fotomecanicos, o offset, a fotocomposicion
e as follas de letras transferibles normalizaron dalgunha forma o
deseno producido aqui. As novas tipografias tipo display dese-
nadas fora irrompen na disciplina da identidade corporativa dun
xeito evidente, mentres que a fotocompaosicién inflie mais no
deseno editorial. Como norma xeral, os anos setenta suponen o
abandono paulatino da tendencia a grafica pictoérica en favor da
ilustracién expresiva ou xeométrica, normalizase o uso da foto-
@fafia e comézase coa manipulacién grafica da imaxe ata desem-
bocar nas seguintes décadas no medio dixital.

Push Pin Studios foi un grupo revolucionario de deseno
grafico creado en Nova York por Milton Glaser e Seymour
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social que transcendeu a outros &mbitos de reivindi-
cacion e accion colectiva da cidadania.

No eido da reivindicacién feminista cabe destacar
o traballo da desenadora Uqui Permui, profesional
que compaxina o oficio de desenadora coa dina-
Mmizacién e accidén social desde finais dos anos
oitenta e seguintes. Este compromiso concretarase
en proxectos coma o Contenedor de feminismos
(2009) realizado en colaboracién coa investigadora
en arte Anxela Caramés e a artista visual Carme
Nogueira, que forma parte da coleccion permanente
do Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia.
Entre unha escultura e un arquivo moébil, este dispo-
sitivo esta ideado para instalarse no espazo publico
coa finalidade de recuperar, documentar e visibilizar
as historias das mulleres, os feminismos e as loitas
pola liberacidén sexual dos ultimos trinta anos en
Galicia. Sete anos despois, a desenadora leva a cabo
En Negro contra as violencias (P.341), un proxecto
pensado como ferramenta para axudar a comer-
ciantes e axentes sociais de diversos concellos de
Galicia a implicarse na visibilizacion e loita contra
a violencia machista. Tamén no mesmo ano arrinca
Compostela, territorio das mulleres (2016), unha
campana en que os establecementos hostaleiros se

A comunicacidn politica Marcos Dopico
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comprometen, entre outras cuestions, co uso da linguaxe inclu-
siva, o fomento da promocion laboral das mulleres ou os proto-
colos de violencia de xénero. En todos estes proxectos, o estudio
de Uqui Permui prioriza o traballo colectivo e a implicacién da
sociedade na construcion da identidade de cada unha das pro-
postas. Mais ala da creacidon de simbolos e identidades para cada
accioén, o obxectivo é o da creacidon de ferramentas gréaficas con
que a sociedade poida facer visible o seu compromiso coas cau-
sas sociais do feminismo, a igualdade e a loita contra a violencia
de xénero.

Tendo como detonante o movemento do 15 M, xurdiron en
diferentes cidades propostas municipalistas organizadas pola
cidadania sen a tutela dos partidos politicos que ata enton
dominaban o espectro politico no Estado. O asociacionismo
civico artellou, co apoio de novas forzas politicas, candidaturas
municipais independentes. Este foi o caso da Coruna e da pla-
taforma Marea Atlantica. Poucas veces, sobre todo nos ultimos
anos, unha iniciativa politica descansaba a responsabilidade da
slla comunicacion e a ideacioén da sla identidade no deseno.
Allea a departamentos de marketing e a empresas de publici-
dade, aos medos dos «aparatos de partido» e cun orzamento
minimo, a Marea Atlantica foi quen de afrontar unha campana
desprexuizada, orixinal e chea de significado que, sobre todo, foi
quen de conectar coa cidadania e comunicar a razén de ser dun
novo proxecto politico. Un circulo azul ciano (cor corporativa do
concello) e unha tipografia condensada para o logotipo e a familia
Founders de Klim Type para os textos son os minimos elementos
graficos con que se constrie a identidade da plataforma. Carteis
e follas voandeiras para comunicar os diferentes encontros,
pequenos escenarios publicos con alfombras azuis circulares,
performances colectivas e xornais de ampla tiraxe foron alguns
dos soportes que se crearon a partir das ideas graficas trazadas
para a Marea Atlantica. Parte do éxito desta plataforma (foi a
opcidén mais votada pola cidadania a primeira vez que conco-
rreu as eleccidns municipais) ten que ver coa confianza que se
depositou no deseno (non s6 entendido como grafico) para a sua
comunicacion coa cidadania e, unha vez mais, demostra a gran
capacidade de didlogo da disciplina coa sociedade.

No veran do ano 2021 xorde, tameén na cidade da Corufia, un
proxecto que ten como protagonista un dos seres mitoldxicos da
historia fundacional da cidade. Segundo a lenda, baixo a Torre de
Hércules esta enterrada a cabeza do Xerion, un xigante derro-
tado por Hércules quen, despois da batalla, constrie a cofiecida
torre e funda a cidade da Coruna. Esta historia ocupa un lugar
destacado no escudo da cidade —que se utilizou durante 400
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Velaqui a marca galega mais internacional e tamén

a mais antiga ainda en uso: ten mais de 900 anos.

E o emblema da peregrinacién a Santiago de
Compostela, pero non sé, pois estamos ante un
caso de polisemia. Segundo o contexto da comuni-
cacion, a cuncha de vieira identifica tamén o santo, a
cidade de Compostela e a propia Galicia ante xente
propia e estraia.

O emblema das peregrinacions foi unha creacion
de Diego Xelmirez pouco despois de 1099, ano en
que os cruzados toman Xerusalén e abren de novo
0 camifo aos lugares sagrados do cristianismo. En
opinién do profesor Manuel Castineiras, todo indica
que a Igrexa compostela, ante a competencia do
novo destino relixioso, crea un exvoto distintivo para
peregrinar a Santiago: unha cuncha marina apanada
nas ribeiras atlanticas como signo de chegada ao
extremo confin do mundo.

A vieira tivo éxito e a sua difusion foi rapida. Do
seculo Xll son as primeiras representacions na arte,
como sinalou o profesor Serafin Moralejo, no Cristo
peregrino de Silos ou no Santiago de Santa Marta
de Tera. Gana protagonismo como simbolo e xa no
século Xlll aparece a carén da figura do santo no
pendodn de Santiago —o pendon de Galicia—, que
vén pintado na versidn do Cdédice Calixtino que se
conserva na Universidade de Salamanca. Porén,

a extraordinaria popularidade do santo galego na
Idade Media provoca a identificacion do pais onde
esta soterrado como Jacobusland —o pais de
Xacobe— e asi a vieira pasa tamén a identificar a
Galicia. A primeira € mais importante funcidn desta
evolucion semantica témola na Casa da Moeda de
Galicia, que vai utilizar unha vieira como marca da
ceca, establecida primeiro en Compostela e logo
na Coruna. Segundo Antonio Orol Pernas, existen
53 variantes graficas da vieira como marca da ceca
galega entre os séculos Xl e XVII. Velaqui tamén a
primeira marca de fabrica na Galicia.

O simbolo segue a ter hoxe un vizoso significado
de galeguidade. Marca en varios supermercados
os produtos galegos e asemade sinala asociacions
galegas empresariais, médicas ou outras entidades
profesionais. E todo un emblema nacional.

Antecedentes
ata 1900

Desefo andnimo
s. XI1-XIII
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A fundacién da Orde de Santiago parece ocorrer no
século Xll en Caceres, ainda no reino de Galicia, se
ben a representacion mais antiga que conecemos
do simbolo vén no Tombo menor de Castela, cédice
do século Xlll. Nela, a cruz é ainda mais espada que
simbolo cristian, pero durante séculos vai ir evo-
lucionando ata callar no delicado espadin barroco
cos remates de flor de lis. As formas varian acom-
panando a evolucion da orde, que desde Isabel | de
Castela pasa ao patrimonio da coroa (1493) e queda
reducida a un premio polos servizos prestados aos
monarcas. A cruz vermella, incorporada ao vestiario
particular dos membros da orde durante os sécu-
los XVIl e XVIII, farase tan popular que chega a ser
cofiecida como o «lagarto».

Ora ben, estamos ante un simbolo polisémico xa
desde o século XVII. En 1704, unha esclavina de prata
cobre a estatua sedente do altar maior da catedral
de Santiago: chantada no peito, a cruz vermella den-
tro dun ovalo branco acada tanto protagonismo que
despraza a vieira como simbolo. O mesmo acontece
no deseno da fachada do Obradoiro, obra de Casas
Novoa en 1738. Nas apropiaciéns deste simbolo de
prestixio pola Igrexa compostelé radica a defensa de
Santiago como padroeiro da monarquia, ameazado
pola promocién de Teresa de Avila como nova patroa,
cousa que sucede en tres ocasions: 1618, 1627 e 1812,
ainda que, finalmente, gane sempre Santiago.

Un novo sentido do simbolo como emblema dos
galegos comeza en 1740 coa fundacién en Madrid
da Congregacion del Apostol Santiago de Naturales
y Originarios del Reyno de Galicia, que leva a
América o uso da cruz ao establecerse en México
(1748), Bos Aires (1787), Veracruz (1795), Cuba (1804)
etc. Son os primeiros centros galegos en terra ame-
ricana. No primeiro terzo do século XX, a cruz chega
a Galicia de América cargada de galeguidade e sera
utilizada profusamente en todos os dmbitos, mesmo
no deporte, e ainda hoxe corenta e oito clubs de fut-
bol galegos locen a cruz nos seus escudos, incluida
a Federacién Galega de Futbol.

Tamén no primeiro terzo do seculo XX, pero no
espazo cultural espafiol, o simbolo térnase emblema
da dereita mais nacionalista € mesmo o novo exér-
cito de Franco a adopta en 1942 como emblema.

Antecedentes
ata 1900

Deseno andnimo
s. Xl

377145
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O Balneario de Mondariz foi unha das experiencias
empresariais mais salientables de todas as que
xorden en Galicia entre finais do XIX e comezos do
século XX relacionadas co turismo termal, no caso
de Mondariz, vencellada & comercializacion das
augas mineromedicinais dos mananciais da Gandara
e Troncoso —declarados de utilidade publica no ano
1873— baixo o pulo da familia Peinador.

Desde os inicios do embotellamento da auga para
a slla venda —primeiro en boticas e farmacias e,
posteriormente, para o seu consumo de maneira
xeral—, Mondariz demostrou unha gran preocupa-
cién pola sua imaxe e o deseno como ferramenta
de promocién dos seus produtos. E preciso des-
tacar tamén a grande actividade cultural que se
desenvolveu ao redor do turismo que propiciaban
o hotel e o balneario, coa participacion habitual de

figuras como MAnuel Murguia, Ramén Cabanillas
e Castelao. No caso do primeiro, Mondariz mesmo
chegou a instalar e pofier en funcionamento unha

imprenta propia no seo do balneario para satisfacer
as suas necesidades publicitarias.

Froito desa vontade de desefio e comunicacion,

o Balneario de Mondariz editou regularmente guias
promocionais —en diferentes idiomas— onde se
daban a coiecer as instalaciéns e a calidade das
stias augas. Nunha desas guias, publicada en 1899,
o ilustrador José Arija desena un selo de clara ins-
piracion modernista coas letras «H» e «P» entre-
lazadas (Hijos de Peinador) e a lenda «Aguas de
Mondariz». O selo pasou a ser un simbolo identitario
de empresa e foi incorporado no deseno das eti-
quetas das botellas. Mais adiante, nos anos trinta do
seculo XX, a axencia de publicidade Maga de Madrid,
dirixida polo italiano Romeo Landini, crea unha das
imaxes iconicas da empresa formada por un perso-
naxe agarrado a unha das botellas que, ainda hoxe,
forma parte do repertorio grafico da empresa.

Mais ala desas iconas, o caso de Mondariz pode
interpretarse tamén —aplicando un achegamento
contemporaneo— como un dos primeiros exemplos
de aplicacion dunha estratexia de direccion de arte
coherente cuns valores empresariais. Nunha das
guias promocionais do Balneario comentabase ao
respecto do deserno das botellas de auga:
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1. Logotipo
en etiqueta de

botella (ca. 1920).

2. Logotipo en
folleto de Hotel
Balneario (1927).
3. Logotipo

en publicidade
(1928).

4. Logotipo

en etiqueta de

botella (ca. 1940).

5. Logotipo en

botella (ca. 1960).
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«Seducen polo serio e o0 sinxelo, e encarnan as
ideas, postas sempre en practica polos senores
Peinador, de fiar mais na positiva eficacia das augas
que en presentaciéns relucentes e nos ruidos da
propaganda a berros».

A identidade visual da empresa esta relacionada
desde o0 seu comezo coa forma das suas botellas
—de cor verde escuro— e cun logotipo racional que
reflicte os valores de austeridade e eficiencia. Tal e
como podemos ver nos diferentes logotipos aqui
amosados, para acadar esta idea Usanse diferentes
tipografias lineais grotescas da época. Ao longo
das décadas, desde 0s anos vinte aos sesenta, non
existe unha sistematizacion dunha tipografia corpo-
rativa, pero si unha idea no seu uso que permanece
constante. A capacidade da tipografia para esta-
blecer identidade queda exemplificada no anuncio
publicitario de Mondariz que elabora Castelao para
os primeiros nimeros da revista Nds, onde «copia»
con esmero a tipografia das botellas na altura, reco-
fecendo o seu valor identitario.

MONDARIZ
'MONDARIZ

MONDARIZ
MONDARIZ

MONDARIZ




Conservas jMiaul 168

Os efectos da Primeira Guerra Mundial (1914-1918)
trouxeron unha oportunidade empresarial para

as conserveiras galegas no primeiro cuarto do
século XX. Coas fabricas de conservas francesas
destruidas e a situacion de catastrofe en boa parte
dos paises europeos, a neutralidade de Espana

no conflito permitiu que as conserveiras galegas
aumentasen a producion e os seus resultados
economicos. Ata daquela, as fabricas galegas de
conservas (a maioria, de orixe catala) vendian o seu
produto aos franceses, que o revendian a outros pai-
ses a través de marcas propias. Incluso as empre-
sas galegas que comezan a crear as suas propias
marcas fano imitando nomes franceses. Con todo, a
situacién despois da Primeira Guerra Mundial muda
0 escenario e as conservas galegas comezan a ter
unha identidade de seu.

Foi o caso de Conservas Alfageme. En 1882,
Bernardo Alfageme Fernandez crea unha fabrica de
salazon e escabeche en Candas (Asturias). O seu
fillo, Hermenegildo Alfageme Fernandez, trasladase
a Galicia e crea en 1903 unha fabrica de salgadura
no Barqueiro (A Coruia), para sete anos despois
asentarse en Vigo. Conservas Alfageme comercia-
liza os seus produtos a través de diferentes marcas,
como La Legalidad, Preferidas ou Romeo y Julieta,
pero sera jMiaul, rexistrada en 1914, a que achegue
0 maior protagonismo en vendas e visibilidade. A
marca, unha onomatopea que imita o son dos gatos,
sinxela de pronunciar en todos os idiomas e alta-
mente reconecible, esta composta nunha tipografia
con finos remates incisos entre signos de admira-
ciéon. O caso de {Miaul é un exemplo claro de como
o exercicio de nomear unha marca ou unha empresa
poder ter unha repercusiéon definitiva na sua consi-
deracion posterior. Decidir nomear unha empresa
cunha onomatopea nos primeiros anos do século
XX resulta dunha audacia moi destacada. Completan
a marca nas suas embalaxes tres gatos ao redor
dunha lata de sardifas aberta, unha imaxe icénica
que se mantivo ao longo dos anos e que axudou a
consolidacion das empresas galegas da conserva
entre as mellores do mundo.

Industrializacic Deserd oni
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Conserveira Masso 170

O incipiente arrangque industrial de Galicia nas
primeiras décadas do século XX ten o mar como
claro protagonista. A través da industria da pesca,
as conserveiras, o transporte maritimo e a constru-
cion naval, Galicia desenvolve un tecido industrial
que sera un importante motor de prosperidade. Na
ria de Vigo instalanse empresas conserveiras e,
por medio da comercializacién dos seus produtos,
aparecen as primeiras manifestaciéons do deseno
grafico vencellado & industria. O envasado dos pro-
dutos crea unha industria paralela favorecida polos
avances has técnicas de impresion litograficas e a
necesidade de crear «identidade» trae consigo os
esforzos por crear unha imaxe de marca. Fabricas
como La Artistica e Alonarti en Vigo crean as follas
de lata decoradas que logo se transforman nos
envases das conservas. A fabrica de Masso, creada
polos irmans Gaspar e Salvador Masso, foi unha das
mais sobranceiras tanto a nivel de capacidade de
producion como no ambito do deseno.

E o traballo do debuxante e publicista galego
Federico Ribas o que define a lina xeral de identi-
dade visual de Masso. No deseiio dos seus coidados
catalogos corporativos, nos anuncios publicitarios,
nos displays destinados aos mostradores das
tendas e nos envases das latas de conserva, apa-
rece unha rotulacion (lettering) a modo de sinatura
patronimica que se mantén estable na sta forma
esencial ao longo do tempo. A marca mantén o
estilo refinado e elegante de Ribas —habitual nas
suas ilustracidns— destinado a un publico burgues
acomodado e tamén ao mercado internacional e a
exportacion dos seus produtos.

Industrializacion
Vangardas

Federico Ribas (atribuido)
1920

407171




Industrializacion Camilo Diaz Balifio
|—a r 1 8 4 Vangardas 1924

Lar foi unha revista literaria en lingua galega edi-
tada na Coruna entre os anos 1924 e 1928. Todas as
portadas dos corenta exemplares editados com-
parten unha estratexia grafica que so6 varia as duas
tintas da sua impresién. Ademais da cabeceira e
composicion en tipografia grotesca do titulo e autor
da obra especifica, completa a portada un debuxo
dunha anta iluminada pola luz da lla —inspirada na
pintura de Camilo Diaz Balino Triptico dos homes de
Brigantio— e rodeada por esculturas de cabezas de
diferentes criaturas que parecen ser a decoracion
de canzorros romanicos.

Diaz Balifo, en calidade de pintor, escendgrafo e
pioneiro do deseno, foi un dos intelectuais vincu-
lados ao galeguismo que tivo un protagonismo

esencial na evolucion da idea da tipografia como
ferramenta identitaria. O modelo «canonizado» tivo
diferentes variantes, algunhas delas mais achegadas
a influencia modernista e outras evolucionadas cara
a unha sintese propia das tipografias lineais grotes-
cas. Nos seus carteis para as festas de Betanzos,
nos das festas do Apodstolo en Santiago, no cartel do

Estatuto de Galicia e en numerosas tapas de libros,
apreciamos o seu caracter pioneiro na ampla varie-
dade de rexistros graficos e tipograficos. Tamén nas
sUlas pinturas aparecen frecuentemente tipografias
saidas da stia man.

No caso do deseno de coleccion da revista Lar,
vemos unha cabeceira cunha tipografia de factura
moi semellante a outras xa usadas no deseno de
portadas de libros e carteis da sua autoria. Tratase
dunha tipografia romana, expandida, con remates
case exipcios, con influencias do art nouveau e a
arte relixiosa. Presenta unha variacion formal no
conxunto de letras «LA» moi recorrente nas com-
posicions tipograficas inscritas na pedra en Galicia
para adaptarse ao espazo dispofiible. O seu traballo
tipografico exercera unha influencia definitiva na
obra do seu fillo, Isaac Diaz Pardo, cando anos mais
tarde desenvolva as diversas familias tipograficas do
proxecto do Laboratorio de Formas.




B24

Evolucidn
do logotipo:
1. 1920-

2. 1922-

3. 1926-1936

NOs 188

A revista Nds. Boletin mensual da cultura galega,
primeira revista escrita en galego, sera outra das
publicacions periodicas que incluiran na sta cabe-
ceira de marca as peculiares formas tipogréficas
propiamente galegas. Publicada entre 1920 e 1936,
con ela os seus promotores do Grupo Nos (Risco,
Castelao, Cuevillas, Losada, Otero Pedrayo, Noguerol
etc.) levaron a cabo o seu obxectivo primordial: a
defensa da cultura galega e o compromiso de definir
a identidade dun pobo, afondando nas raices da sua
historia e na sua lingua e cultura co fin de presentar
os problemas galegos desde perspectivas racionais
e cosmopolitas, e decididos a incorporaren a Galicia
a modernidade.

Castelao asume a direcciédn artistica de Nds e
na sua cabeceira volve usar a «letra galega» cunha
vontade clara de caracter identitario. O seu com-
promiso politico define a suia estética, o que fai que
se afaste da linguaxe vangardista doutras publica-
cions coetaneas. Nas suas portadas, Castelao opta
por unha linguaxe ecléctica e barroca, & vez que
modernista. Ao longo dos anos da publicaciéon o
deseio da tipografia da cabeceira vai cambiando
lixeiramente. Concretamente, rexistranse tres
variacions: de 1920 a atopamos unha cabeceira
de lifas finas con remates en espirais decorativas
cunha maior influencia do modernismo; de 1922 a

, a cabeceira gana en simplicidade e en grosor,

e 0 «Sy» perde as espirais € debuxase mais vertical;
e finalmente, de 1926 ata o seu peche en 1936, a
cabeceira adquire a slia forma mais reconecida —e
aqui referenciada—, a das formas tipograficas inspi-
radas nas inscriciéns lapidarias que dun xeito mais
habitual usa Castelao. A cabeceira cobra unha maior
presenza, mais grosor nos trazos e o «S» recupera
as suas curvas incluindo unha ligadura discrecional.
Estes caracteres tipograficos artesanais, étnicos e
folcléricos convértense nun selo de identidade tanto
da publicacion como do traballo grafico de Castelao.

Industriali i6 Alf R. Castel
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Ser 202

Ser, xunto a Claridad, Yunque, Universitarios ou
Resol, é unha das primeiras experiencias editoriais
en que colabora Luis Seocane antes do exilio forzado
polo golpe de Estado de 1936.

O xornal Ser, dirixido por Ramoén Suérez
Picallo, levaba por subtitulo Semanario Gallego
de Izquierdas e foi publicado en Santiago de
Compostela entre os anos 1935 e 1936. Na sua
listaxe de colaboradores figuraron Eduardo Blanco
Amor, Placido R. Castro, Camilo Diaz Baliro,
Francisco Fernandez del Riego, Anxel Fole ou
Carlos Maside.

A cabeceira de Ser, desehada por Seoane, des-
taca pola sua orixinalidade formal en comparacion
con outras propostas de desefio suias coetaneas,
se cabe madis influenciadas tanto polas ideas das
vangardas e o construtivismo ruso —no emprego
de tipografias xeométricas (Resol) ou composicidons
diagonais (Yunque)—, como do dadaismo de Berlin
protagonizadas por desenadores e artistas como
Grosz ou Heartfield (Claridad).

E cofiecida a capacidade de Seoane para estar ao
tanto das correntes artisticas que ao longo das tres
primeiras décadas do século XX revolucionaron o
panorama artistico e visual europeo. A cabeceira de
Ser parece estar mais influenciada, nesta ocasion,
polas obras das primeiras formulaciéns do surrea-
lismo abstracto exemplificado nos rexistros for-
Mmais organicos de Jean Arp. En todo caso, resulta
abraiante a sUa capacidade para alumar un deseno
orixinal e afastado de calquera tipo de canon ou
norma, pero que entrafa unha gran capacidade
identitaria.

Industrializacion
Vangardas

Luis Seoane
1935
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Barreiros 227D

O caso de Barreiros resulta paradigmatico dos bene-
ficios que un uso intelixente e coidado dunha imaxe
de marca pode achegar a sua actividade empresa-
rial. Fundada por Eduardo Barreiros (Ourense, 1919 -
A Habana, 1992), a sua exitosa traxectoria empresa-
rial estara definida polo reconecemento das opor-
tunidades e pola vontade de superacion contra as
adversidades. Aproveitando a mala situacién do par-
que de vehiculos industriais en Espana despois da
Guerra Civil, Barreiros crea, en 1949, no seu Ourense
natal, unha empresa de transformacion de motores
de combustidén de gasolina a diésel. En 1951 traslada
a sUa producién a Madrid e, en 1954, crea Barreiros
Diésel, unha empresa de fabricacion de motores
diésel nos seus inicios e de camiéns, e outros com-
ponentes mecanicos, hos anos seguintes. En 1963,
coincidindo coa fin do periodo da autarquia, as6-
ciase coa norteamericana Chrysler para a producion
de automodbiles turismos como € o caso dos Simca.

Desde os inicios da empresa, a marca que apa-
rece nos frontais de todos os vehiculos que fabrica
Barreiros esta formada por un imagotipo en forma
de monograma que une as iniciais «E» e «B» do
nome e apelido de Eduardo Barreiros. O resultado é
un simbolo xeométrico que segue a lina de deseno
das marcas de automadbiles que, na altura, come-
zaban a sintetizarse e racionalizarse para ofrecer
unha imaxe mais contemporanea. Casos como os
de Volkswagen, Renault ou Citroén en Europa, ou
o da marca britanica de motores diésel Perkins,
influiron e, con seguridade, serviron de modelo para
0 desefio do empresario ourensan.

Os monogramas son unha das manifestaciéns
graficas consideradas precedentes da disciplina da
identidade corporativa. Estritamente, un monograma
€ un deseno especifico dunha letra ou combinacion
de letras e cifras que corresponden a iniciais dun
nome ou as suias referencias directas. Os primei-
ros monogramas datan do século VI a. C. e sinalan
tanto autoria como propiedade. E unha tipoloxia de
simbolo grafico que leva representado ao longo da
historia artistas e artesans, conquistas militares,
poder, status social.. A eleccién dun monograma,
nunha marca tan patronimica e tan vinculada ao seu
fundador, non pode resultar mais acaida.

Autarquia
Modernidade

Eduardo Barreiros
1954

485225
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Miguel Servet Vangardas

Logotipos de Pan  No logotipo do Pan Ergot Usase unha tipogra-

Ergot, Linfoyodol  fia art déco, con certa influencia da letra galega,

e Qxitiol (ca.1940). o que salientan o «E», 0 «G» e 0 «O». Os dous
puntos entre as palabras (un uso tomado da epi-
grafia medieval) personalizan este e outros nomes

comerciais do Instituto. Asi mesmo, destaca a imaxe o
creada para o Oxitiol, medicamento a base de ictiol,

empregado para o tratamento das doenzas da pel.

Neste caso recorrese a unha tipografia incisa en ®

caixa alta en negativo sobre unha forma que resalta
nas embalaxes. Igual de relevante € a marca para o
Linfoyodol, usado para anemia, tuberculose, infartos
e debilidade xeral. O seu logotipo, cunha tipografia
xeometrica de dobre lina e letras a diferentes esca-
las, resulta audaz para a sUa época.

Fofobol




Laboratorio de 228
Formas de Galicia

Para entender a identidade visual do Laboratorio de
Formas de Galicia debemos analizar o conxunto do
traballo gréfico creado por Isaac Diaz Pardo. Este
conglomerado de empresas foi quen de desefar
unha identidade visual xenuina e coherente en

que a influencia do patrimonio cultural adquiriu un
protagonismo esencial. Desenvolveu un programa
por medio de simbolos reinterpretados, basea-
dos nas formas recollidas da historia, as tallas da
cantaria, a inscricion dos porticos das igrexas, os
cruceiros e os petréglifos, elementos patrimoniais
que representan a cultura galega. No Manifiesto del
Laboratorio de Formas de Galicia, publicado por
Luis Seoane e Isaac Diaz Pardo (1970), plasman a
seguinte declaracidon de intenciéns: «O Laboratorio
de Formas [..] proponse o estudo das formas des-
envolvidas no pasado galego e as que continuan
vixentes, herdadas dese pasado, no presente. [..]]
Proponse encontrar nesas formas esquecidas que
tiveron vixencia durante séculos os signos do seu
propio sistema de expresiony.

O imagotipo do Laboratorio de Formas prosegue a
lina de traballo da creacion de simbolos que beben
do patrimonio cultural galego, mais concretamente
da cultura castrexa. O uso de circulos concéntricos
fai clara referencia a formas circulares inspiradas na
planta dun castro —como o de Samoedo— e mais
aos petroglifos. Estas expresidns artisticas arcaicas
estan interpretadas coas linguaxes das vangar-
das historicas e as identidades visuais creadas no
Proxecto Moderno para acabar conseguindo un dos

mais perfectos simbolos do noso patrimonio grafico.

O simbolo do Laboratorio foi empregado tamén para

Autarquia
Modernidade

Isaac Diaz Pardo
1963

493229
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1. Logotipo

do Laboratorio
de Formas,

de Edicios do
Castro e do
Museo de Arte
Contemporanea
Carlos Maside.
2. Logotipo de
Ceramicas de
Sargadelos.

3. Logotipo dos
cadernos do
Seminario de
Sargadelos e
do Laboratorio
Xeoldxico de
Laxe.

4. Logotipo

do Laboratorio
de Industria e
Comunicacion
(tamén aparece
en ocasions
nas pezas de
Ceramicas do
Castro).

5. Logotipo de
Ceramicas do
Castro.

6. Logotipo do
Instituto Galego
de Informacion.

Laboratorio de Formas de Galicia 230

o seu proxecto editorial: Ediciés do Castro. A sta
vez, a identidade de Ceramicas de Sargadelos esta
formada por un imagotipo de formas helicoidais que
rescata Diaz Pardo dunha marca na ceramica da
primeira etapa de Sargadelos (1809-1832) e mais dos
simbolos solares da cultura castrexa. Ceramicas do
Castro emprega o seu simbolo xa desde as primei-
ras pezas producidas en 1949: un escudo cun trilito,
simbolo identificado coa cultura celta, tal e como o
pintara Camilo Diaz Balifio nas capas da revista Lar.
O Laboratorio de Industria e Comunicacion utiliza
0s seis roeis do escudo dos Castro, mentres que

0 Seminario de Sargadelos emprega unha espiral
que representa os petroglifos da Idade de Bronce,
asi como formas xeradas polos tornos dos oleiros.
O logotipo do Instituto Galego de Informacidn é un
logotipo puro como representacion tipografica do
nome. Un «G» caracteristico flanqueado por dous
«I» fan & stia vez de simbolo identificativo.

Autarquia
Modernidade

Isaac Diaz Pardo
1963
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Concello de Santiago 254
de Compostela

O imagotipo do Concello de Santiago € unha das
imaxes iconicas mais reconecibles do panorama
grafico das institucions en Galicia ao conseguir, ao
longo deste tempo, unha grande identificacién coa
cidadania. Ainda que foi creado en plena época pos-
moderna, segue uns coédigos visuais universais entre
o rigor xeométrico e a op art que o fixeron perdurar
durante mais de corenta anos.

O punto de partida do traballo do desefador
Alberte Permuy foi a procura dos simbolos mais
identificativos de Compostela. Institucionalmente,

a capital galega estaba representada polo seu
escudo de armas partido, cos simbolos do calize a
sepultura do apéstolo Santiago. A vieira, a Cruz de
Santiago e o Camifio eran imaxes habituais como
simbolos identificadores de diferentes institucions
incluso féra de Compostela. Porén, a catedral de
Santiago non formaba parte de ningunha identidade.
Elixido o punto de partida, e coa idea de desvin-
cularse da heraldica, o seguinte reto de Alberte
Permuy foi o traballo de deseno para converter unha
imaxe dun edificio tan icénico, que representaba

a fin do Camino, nun novo simbolo cunha maior
proxeccion cara ao exterior. O resultado foi un logo-
tipo formado por dezasete raios verticais afiados
que representan as tres torres da fachada principal
do Obradoiro e convertido xa nun simbolo universal.
Esta representacién posue unha abstraccidon visual
moi potente, asi como facilmente identificable, e
cumpre cos requisitos de pregnancia, versatilidade,
lectura visual e escalabilidade que todo bo simbolo
ou imagotipo debe ter.

A marca do Concello de Santiago foi pioneira
nas estratexias de creacién do denominado
city-branding ou marca-cidade. Na década dos
noventa, esta maneira de afrontar o anovamento
da identidade gréfica dunha cidade estendeuse a
outras municipalidades, rexions e paises nun intento
por crear novas marcas mais abertas e orientadas a
captacion do turismo e outros investimentos, e coa
vontade de representar non s6 a Administracion,
senén o conxunto da cidade como icona urbana.

Democracia Alberte Permuy
Posmodernidade 1988

n
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Turgalicia 280

En setembro de 1992 créase a Sociedade de Imaxe e
Promocion Turistica de Galicia Turgalicia, sociedade
publica dependente da Consellaria de Turismo da
Xunta de Galicia co obxectivo principal de promo-
ver Galicia como destino turistico. A marca creada
polo Grupo Revisidon representa como poucas a
idea posmoderna de volta as raices: reelaboracion
das formas recuperadas do pasado para proxectar
a identidade local a nivel internacional. Mentres, na
mesma época ho Estado espaniol, o desefio explora
a idea de identidade nacional mirando cara aos
mediterraneos trazos «mironianos» e a linguaxe
visual pictérica como simbolo de cultura aberta e
creativa, no Atlantico foi a mirada retrospectiva cara
as formas ancestrais e os simbolos primixenios da
cultura galega os que protagonizaron boa parte das
novas marcas das institucions publicas. Esta lina de
traballo xa a comezaran a explorar os pioneiros do
deseno en Galicia.

Partindo da fonda tradicion prehistoérica celta,
representada nas pedras e xoias soterradas nos
castros, un deseno solar perdura na memoria grafica
de Galicia. Reelaborado polos mestres canteiros
medievais e utilizado ainda hoxe polos artesans, esta
vizosa forma radial serviu de punto de partida ao
estudio Grupo Revisidén para desefiar o simbolo do
turismo de Galicia: un sol que nos fala dun pais con
historia e tradicién e que nos emparenta coa grafica
doutros paises europeos do arco atlantico; unha
forma con pregnancia dabondo para se converter en
insignia de atraccion de viaxeiras e viaxeiros cara ao
noso pais.

A marca Turgalicia, xunto con outras marcas
institucionais como a do Xacobeo, a do Consorcio
de Santiago ou a do propio Concello de Santiago na
década dos noventa, forma parte da estratexia de
creacién de marca-pais iniciada logo da apertura de
novos mercados baseados na captacion do turismo
exterior.

Democracia
Posmodernidade

Grupo Revisién
1993
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E9 8 Xerion

A partir da com-
posicién orixinal, o
Xerion foi adoptando
diferentes posicions
e accidéns depen-
dendo do lugar onde
se |localizaba ou da
festividade que se
achegaba.

1. Xerion tipogréfico.
2. Xeridns «recipro-
cos». Colocados nos
pasos de pedns que
cruzan vias de sen-
tido unico, marcan

a direccion en que
vernen os vehiculos.
Tameén se situan en
pérgolas ou portais
onde a marcada
simetria lle da sen-
tido ao cruzamento
de miradas entre
Xerions.

3. Xerion ciclista
atopado a cardén
dunha tenda de
bicicletas.

4. Xerion que sina-
liza librarias ou colo-
cado en diferentes
prazas da Coruna.

5. Xerion a mono-
patin localizado na
praza de Pontevedra,
un dos puntos de
encontro de patina-
doras e patinadores
da Coruna.

6. Xerion saltando

a cacharela para
celebrar o dia de
San Xoan.

Contemporaneidade
2006-2023

Desefio anénimo
2021
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Publicidade Yria
Traseira horario de
trens Vigo-A Coruna
Imprenta Roel

A Coruna

70x50 mm

1958

El Estatuto de Galicia
y la Asamblea Regional
de Municipios

Camilo Diaz Balifio
230x170 mm

1932

o6

Vida Gallega, n.° 255 145 6 379

José Gil (director artistico)
310x220 mm
1924

Gafioia, 824

T 25 de Julio de 1924 7

—Come salas a teu pai xa lle direi un conto & tua muller c'as veces que vai ter que
cantar <durme, que ven o coco>.
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Grandes festas
tradicionais do Apdstolo
Santiago de Compostela
Contracapa do programa
200x140 mm

1953

380

Insignias de
clubs de futbol

©ONO OGN

Galicia Gaiteira C. F

San Roque Casablanca C.F.
Real Club Celta de Vigo
Flavia S.D. Padron
Federacion Galega Futbol
Racing Club de Ferrol

S.D. Compostela

C.D. Areosa

456581
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Hospital Real
de Santiago de Compostela
Botes de farmacia

3588

Albarelo
Ceramica

a molde / louza
Obradoiros
sevillanos, tipo
Talavera
280x130 mm
ca. 1785

Bote tipo tanque
Ceramica

a molde / louza
Real Fabrica

de Sargadelos
32 ¢época
190x100 mm
1861

155<389
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Aguas de Mondariz

Anuncio publicitario
Alfonso R. Castelao

N6s, n.° 1

275x215 mm

1920

S92

Aguas de Mondariz 1 61 < 393

Etiqueta botella
95x135 mm
ca. 1940

\\AGUAS MINERO-MEDICINALES

BICARBONATADO-SODICAS
de los manantiales de

GANDARAY TRONCOSO en

| /Aguas de MONDARIZ de Hijos de PEINADOR,S.A.
/ Declaradas de utilidad pablica el 16 de Junlo de 1873
UN LITRO CONTIENE LOS PRINCIPIOS SIGUIENTES
A ro de sodio 0148

0069

de manganesa . :
., b indicios

teni biano, estue

EN LAS ENFERMEDADES DE LA NUTRI

AGUAS MINERO-MEDICINALES
BICA TADO-SODICAS

MORDARIZ
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Estrella Galicia
Botella 33 cl
180x70 mm
ca. 1940

400

Estrella Galicia
Botella 66 cli
280x50 mm
ca. 1920

165401
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Masso Masso

Tapas de lata Embalaxes

de conserva de carton
36x97 mm 49x105x20 mm
ca. 1950 ca. 1940
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410

Catalogo Masso
Conservas de pescado
Federico Ribas
260x175 mm

1924

71 <411
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Nés, n.% 1

Alfonso R. Castelao
275x215 mm

1920

nom. 1
30 Qutono do 1920
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Nés, n.° 25

Alfonso R. Castelao
275x215 mm

1926
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Yria

Embalaxe

de lampada
80x40x40 mm
ca. 1950

474

Yria
Probador

de lampadas
50x100 mm
ca. 1950

219475
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Bandeira de Nunca Mais
Xose Maria Torné
680x850 mm

2002

578

307<579
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Prologue

A Galicia desefiada (Galicia in Design)
tells the story of design in Galicia
through a hundred symbols, brands
and visual identities. The idea behind
this publication was to contribute

to the historiography of Galician
design by creating the first catalogue
raisonné of work produced here in
Galicia as a source of record and
reference for the designers of today
and tomorrow. The book is divided
into five historical periods to offer a
coherent, sequential narrative: from
background, through industrialisation,
isolationism and democracy, and up
to the present day. Nevertheless,

the pieces chosen for the catalogue
reflect the continuity of the discipline
over time, and the story of designin
Galicia as an exercise in collective
construction.

Design is one of the professions
best equipped to explain the zeitgeist
of the times we live in. Complexity and
a state of permanent acceleration are
two of the defining characteristics
of the world today, and design, at
its core, is an attempt to interpret
‘complex’ questions and offer ‘simple’
solutions. Each of the symbols, brands
and logos in this exhibition tells us
about the moment in time in which
it was created. They bear witness to
the complexity of the present that
produced them and, as such, form
part of our heritage.

Design proposes specific solutions
to general problems and needs of
every kind - visual, communicative,
organisational, functional, symbolic
or use-related - by looking at what is
plural and diverse, and transforming it
into something concrete. This hybrid
ability to integrate knowledge and
variables of different kinds is also
reflected in the way it is perceived by
society, as a halfway house between
culture and industry. Its cultural stripes
include the mirror it holds up to the
present (using the knowledge of the
past), the resilience and innovation
that are innate to it, and its ability to

538

create methodologies and languages
that transcend its own area of activity.
On the industry side, we find its
proved impact on production and
the economy, the unequivocally
transdisciplinary nature of the
profession, and its constant search
for solutions to improve products,
systems, services, experiences and
business in general. The designs
chosen for this exhibition occupy
that intersecting space between
works of culture (ideas) and tools of
industry (materiality). Based on this
understanding of design as the result
of the interaction between an ‘idea’
and its ‘materiality’, the pages that
follow juxtapose the symbols, brands
and identities from the exhibition
with examples of their material
applications.

The book also traces the changing
need for and value placed on
particular ‘signs’ of identity at different
times in history: from symbols without
meaning to the construction of a
precisely significant symbolic plan,
or a complete corporate identity
expressed across different formats
and media. Today identities are
conceived more as scalable systems
and strategies with the flexibility
to make them more functional and
adaptable to the needs of modern
communications. This last phase of
creation of development coincides
with the creation of DAG (Design
Association of Galicia) in 2006, which
marked the emergence of a new
generation of designers and the
consolidation of the profession in
Galicia in all its diversity.

The choice of work collected in
this volume is the result of extensive
research into the history of graphic
design in Galicia. We are indebted to
a number of art historians, including
Maria Luisa Sobrino and Maria Victoria
Carballo-Calero, for their invaluable
expertise, and to Pepe Barro for
all he has done and continues to
do to preserve and promote the

El Pueblo Gallego (newspaper),
folded in four (1926)

history of design in Galicia, including
a contribution here on the first
Galician marks. Many of the brands
and logos featured in the book will
be well known to Galician readers
and form part of our visual heritage;
however, rather than focusing on

our existing knowledge of them and
the importance they had in the past,
the analysis highlights their intrinsic
design qualities and examines them
from an innovative, contemporary
point of view. Many more of them, on
the other hand, will be less familiar
and are incorporated here for the
first time into the story of design in
Galicia. Their restoration to this canon
of sorts serves to fill in the gaps in
the narrative, to create an account
that is coherent initself and with the
historiography of design in the rest of
the world.

Nevertheless, the history of Galician
design is still a work in progress; much
more remains to be done. The aim of
this volume is simply to continue to
build: to help open doors and keep
writing the story. Our hope is that
researchers in the future may choose

to include some of the discoveries and
ideas presented here, that others may
challenge them, and that others still
may find other ways to tell the story
and other aspects of it.

A Galicia desefnada is based on the
exhibition of the same name held at
NORMAL, University of A Coruia, 14
October 2022 — 14 January 2023.

A Galicia desefnada is, more than
anything, the chance to celebrate
design as a tool at the service of
society.

Marcos Dopico
Cibran Rico
Suso Vazquez




EU NON CANTO POR CANTAR




Cancioneiro popular de Galicia

Manuel Rico - Anton Santamarina




Nosa Seriora da Barca

Capitulo - 11

1 3
Nosa Sefiora da Barca, Santo Cristo de Fisterra,

Nosa Sefiora valeime Santo da barba dourada, C a n t o s d e

que estou no medio do mare axudaime a remontare

non hai barqueiro que reme. a laxe da Tourifiana. | I b
: apor

Eu fun abala-la pedra,

a pedra fun abalare,

eu fun abala-la pedra

que estd no medio do mare.

J=60 | ALALA DE MUXiA

Se - o - ra da Bar-ca,
no me-dio do ma-re

que es-tou

EUNON CANTO POR CANTAR




Indice

Eu ben vin esta-lo cuco
Rapaza, se vas arar
Estrelina do luceiro
Meu cabalifio, cabalo
Hei de ir 4 ttia seitura
Anque vefio da seitura
Hei de ir as segas a Lugo
Unha noite me colleron
Fia, mifaroca, fia

O ferreiro vai fora
Tascadora do meu lifio
Ai, Carmina, Carme - Refrdn
Tefio de ir e vir 6 Marco
Tirulara Pepifio

Aivén o barco do mar
Barqueiros de Ribadavia

EUNON CANTO POR CANTAR

Eu ben vin esta-lo cuco

1
Eu ben vin esta-lo cuco

narabela do arado;
as mulleres entre os homes
é gando moi mal gardado.

2
Para a semana que vénhe
hei de ara-la mifia roza;
rego abaixo, rego arriba
coa mifia vaquifia roxa.

=60 | CANTO DE ARADA

3
Canta, paxarifio, canta
narabela do arado;
os mocifios que hai agora
tefien muxicas no rabo.

4
A muller traballadora
e que tamén € calada,
non sabe o home que aleva
qué boa sorte lle agarda.

CANTOS DELABOR




Non me tires con pedrinas

1 3
Non me tires con pedrifias Vouche da-la despedida
nin con onzas recortadas; e as pedrifias choraranhe;
xa sabes que non te quero, chorade, pedras, chorade
non me siga-las pisadas. por quen non quere chorare.
2
Vouche da-la despedida
mifia querida Dolores;
toma este ramo de rosas
pra paga-los teus amores.

+=60 | ALALA DA ULLA

Non me ti- res con pe - dri-fias nin con

=r -

- re - - -

- bes que non te que - ro, non me

Q)

das.

EUNON CANTO POR CANTAR

Airinos, airinos, aires

1
Airifios, airifios, aires,
airifios da mifia terra;
airifios, airifios, aires,
airifos levaime a ela.

g
Vamos indo, vamos indo,
vamos andando pra ela;
agora xa nos vai dando
o airifio da nosa terra.

+=76 | ALALA DE AMES

3
Vente, ventifio do norte,
vente, ventifio norteiro;
vente, ventifio do norte
sera-lo meu compaiieiro.

Ai - ri - flos, ai - ri-ilos,

al - ri-nos,

ai-res, ai-ri - nos le - vai- mea

ALALAS
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Piu Martinez
Cibran Rico
Suso Vazquez
' Fabulatorio N E




ABC Seoane

O universo infantil € inconmensurable, e os seus
integrantes conforman unha nutrida comunidade
lectora, ademais de formar parte do propio tecido
da creacion. As infancias e a arte son termos
indisolublemente unidos, e a sensibilizacion polos
temas artisticos, asi como o desenvolvemento e a
estimulacion das capacidades creativas, inicianse
desde idade tempera. As peculiaridades da ollada
das infancias, o salvaxismo dos seus primeiros
trazos e a experimentacién coa cor e coa forma
bafian as suias obras dunha alegria creadora que
sera perseguida por infinidade de artistas.

Moitos deles apropiaronse dos abecedarios
—considerados unha das primeiras formas de
libro infantil— como soporte de traballo, enten-
dido este como un espazo de liberdade creativa
capaz de absorber estilos graficos heteroxéneos.
Das suas achegas xorde unha sélida alianza que
vincula de xeito estreito o libro infantil co libro de
artista.

De Seoane aprendemos, entre outras moitas
cousas, que o soporte no que un creador da vida a
sua obra non debe ser un condicionante, senén un
amplificador indispensable para a expresién da
sua propia liberdade creativa. Cubertas de libros,
portadas de revistas, murais ou ceramicas son sé
alguns dos soportes que o artista galego empre-
gou para narrarnos as suas inquietudes ao tempo
gue deixaba mostra do seu xenio. Este abecedario
€ vestixio da riqueza do seu facer como grafista e
constatacion do seu estilo singular.

Piu Martinez
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